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Introduccion

Este manual basico de Identidad Corporativa debe entenderse como una
referencia de las normas graficas que Visit Pontevedra pone a disposicion
de los usuarios para facilitar la aplicaciéon de la nueva identidad corporativa
y logotipo.

El uso de este manual debera ser respetado en cualquier aplicacion que se
haga de los elementos de identidad de Visit Pontevedra.

No serd valida la manipulacién de los elementos contenidos en este manual,
ni el uso de otros elementos que no sean definidos expresamente.

A continuacion se explicard la linea grafica utilizada con todos los datos
necesarios para que un disefador no tenga problema en ampliar esta
identidad si fuera necesario.
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Construccion

LOGOFORMA

La composicion del imagotipo ha sido el
resultado de la mezcla de dos elementos
representativos.

Por un lado una forma floral que representa la
frescura y comodidad del turismo de
Pontevedra, para lo cual se ha optado por una
flor de camelia, abundante en nuestra ciudad y
simbolo delasingularidad de nuestro turismo.

Ademds se ha colocado en primer plano la
silueta del rio Lérez a su paso por la ciudad de
Pontevedra con el fin de anadir un toque de la
personalidady formade serdela ciudad.
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COLORES

En la eleccién de la gama de colores se han
buscado tonalidades que representen un
estado positivo,emocional y energético.

Se han elegido los tonos rojo-morado por
aportar un gran atractivo, fuerza y dinamismo
de los que son caracteristicos el turismo de
Pontevedra.

La seleccion de varios tonos proporciona
calidez y diferenciacion, dos de los conceptos
masimportantes a transmitir.




Construccion
Construccion

17x Por medio del plano técnico del

logotipo y de sus partes es posible
mantener fielmente las proporciones
3x de los elementos de identidad en las
diferentes aplicaciones y formatos.
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Versiones cromaticas

Versién blanco y negro
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Disposicion alternativa

Disposicion alternativa
En caso de que la disposicién principal 6 X

no cubra las necesidades especificas
de la aplicacion se debera utilizar la
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Usos correctos del logotipo
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Usos correctos
del logotipo

Siempre que sea posible se usara el
logotipo sobre fondo blanco, sin
embargo se podran utilizar otros

colores siempre que la diferencia de
brillo entre el color de fondo y el color
principal del logo sea mayor a 125.

El valor del brillo de un color se puede

calcular mediante la siguiente formula:
Brillo = ((Rojo x 299) + (Verde x 587) +

(Azul x 114)) / 1000.

Cuando el color de fondo tenga un
brillo similar al del fondo se preferira
la utilizacion de la forma negativa del
logotipo.




Usos incorrectos
del logotipo

En ninguin caso se usara el logotipo
con sus medidas desproporcionadas
o en disposiciones diferentes a las
presentadas en este manual.
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Usos incorrectos
del logotipo

Fondos color

En ninguin caso se usara el logotipo
sobre fondo con un brillo similar al del
los colores del logotipo.
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Colores principales

Se utilizarén los colores principales
siempre que sea posible, admitiendo la
reproduccion en color negro o blanco
(negativo) cuando la aplicacion lo
requiera.

Colores principales

100% Pantone 186 C
C:13 M:100 Y:85 K:4
R:204 G:0 B51
WebSafe: #CC0033

100% Pantone 506 C
C:41 M:76 Y:68 K:43
R:105 G:56 B:53
WebSafe: #663333



Colores secundarios

80% Pantone 186 C
C:10 M:89Y:62 K:1
R:217 G:67 B:85
#D94355

80% Pantone 506 C
COM:27 Y:21 K:40
R:154 G:84 B:100
#9A5464

Colores secundarios

Los colores secundarios se utilizardn
como acompafamiento cromatico a los
colores principales.

Se utilizardn también en la
reproduccion del logotipo a todo color.




Tipografia de la marca

Tipografia primaria

Pio e GLs el medi o perita: Myriad Pro

s e e s e ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVIXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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Tipografia
complementaria

Tipografia complementaria (web, textos, ...)

Tahoma 6 o5tk iepaniole (i ser fanme de
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ e hoaarafis stormatvn
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

0123456789
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